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ADVANCE
CONSULTING

Empresa de consultoria selecionada |

EUA, Canada, América Latina, UK,
Espanha, Africa do Sul e Israel

Os programas da AWS incluem:

- PTP (Partner Transformation Program)
« TTM (Targeted Transformation Module)




Projetos concluidos com a AWS nos ultimos 3 anos

+30 paises
+350 projetos
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Principais clientes - servigcos de consultoria

Consultoria estratégica
GenAl no Brasil

Automatoes.io, Ci&T, Cloudster, Darede, DNX
(Vibe), ELO Group, eMaster, Extreme Digital
Solutions (EDS), FNC IT, Indra Sistemas,
Infomach, Jumplabel, Logicalis, Mytech,
Nextios, Nuage IT, Nublify, OST, Stefanini,
Techne

Consultoria estratégica
GenAl fora do Brasil

Health Espresso (Canada), Paralucent (Canada),
Entel (Chile), Orion Global (Chile), AZLogica
(Colombia), Bext Tecnology (Colombia), Nuvu
(Colombia), SOAINT (Colombia), Trade
(TradeSystems) (Ecuador), Malam Systems
(Israel), Ness AT (Israel), Morris & Opazo (Peru),
BJSS (UK), Digital Space (UK), CBTS (USA),
Cognosante (USA), Element84 (USA), ERPA
(USA), InfusionPoints (USA), Kyndryl (USA),
Livanta (USA), PCG (Public Consulting Group)
(USA), Rackspace (USA), Sierra Cedar (USA),
TTEC Digital (USA), World Wide Technology
(WWT) (USA)

>




O programa ADVANCE
GenAl TTM “"



GenAl e Agentes de IA TTM

O GenAl TTM foi desenvolvido em resposta ao impacto significativo que a IA Generativa e
Agentes de IA estao tendo na forma como as organizacdes constroem, operam e crescem

Muitos executivos globais expressam o sentimento de nao querer ficar para tras nesta nova onda de
tecnologia, semelhante ao que sentiram em relacdo a automacao e a digitalizacao

No entanto, muitas vezes nao tém a certeza de como abordar a IA Generativa e Agentes de IA
estrategicamente, criando valor comercial e ganhos para as suas empresas

a‘oferta visa preencher essa lacuna, ajudando os parceiros a acelerar a adopcao da |IA Generativa
para obter uma vantagem competitiva e explorar o imenso potencial econémico



Valor adicionado para o parceiro AWS

O GenAl TTM oferece valor substancial aos parceiros da AWS por meio de:

» Acelerar a adocao e obter vantagem competitiva : ajuda os parceiros a adotar rapidamente a |IA Generativa,
diferenciando suas praticas e garantindo uma vantagem competitiva no mercado

* Impulsionando a lucratividade e o crescimento da receita : ao focar em custo, preco, valor, retorno sobre o
investimento, modelos de negdcios e opgdes de precos, 0 modulo impacta diretamente a capacidade do
parceiro de monetizar as solugbes GenAl e aumentar sua receita recorrente anual prevista(ARR)

* Fornecimento de planos estratégicos acionaveis: os parceiros criarao um plano de agcao personalizado
para executar as prioridades identificadas, o que inclui a definicao de resultados comerciais, recursos
necessarios, metricas de sucesso e diferenciagcdo de mercado para seus projetos GenAl

* Fortalecendo a lideranca de pensamento: o programa capacita os parceiros a se tornarem consultores ou
lideres de pensamento confiaveis da GenAl para seus clientes, aprofundando sua compreensao e aplicacao
estratégica da GenAl

« Simplificando a inovagao: acelera o processo de inovacao, desde as ideias iniciais até PoCs bem-sucedidos

e solucgdes prontas para producao



O que esperar do médulo Iaa—

O GenAl TTM € um compromisso consultivo individual que ajuda os parceiros a acelerar a adocao de |A
generativa para obter vantagem competitiva por meio de:

« l|dentificar e priorizar casos de uso de Gen Al e Agentes de IA com base na estratégia vertical e de
crescimento do parceiro

« Definir treinamentos e recursos para expandir o conhecimento da tecnologia Gen Al e Agentes de IA

« Elaborar uma analise de lacunas técnicas e caminhos de aprendizagem para desenvolver capacidades
técnicas

« Discutir sobre custo, preco, proposta de valor e retorno sobre o investimento do projeto
« Definir o modelo de negoécios e o caso de negodcios para projetos GenAl e Agentes de IA

« Definir a estratégia e as acdes de Go-To-Market das solugdes GenAl e Agentes de |IA

O GenAl TTM é um médulo de consultoria voltado para negocios € nao uma sessao técnica
Recomendamos a participacao de executivos e stakeholders que entendam a estrategia de
negocio e o mercado da sua empresa,
para que possamos discutir como aplicar o GenAl aos seus clientes




Jornada com |A generativa e Agentw

A ADVANCE oferece 2 opcoes de GenAl TTM

@ O\

Selecione o Capacite suas Comece a Mova para Mecga resultados,

caso de uso equipes através de trabalhar nos producao capture as
certo uma variedade de seus principais melhores praticas,
oportunidades de casos de uso aprimore e escale

treinamento

"ldeation” GTM
K(;‘-enAl ou Agentes de AI/ GenAl ou Agentes de Al
Para empresas dispostas a iniciar a jornada de Para empresas dispostas a colocar seus pilotos,
GenAl e encontrar os melhores casos de uso protétipos e PoC (Proof of Concepts) em producéo
para construir pilotos, prototipos e PoC com melhores custos e VALOR para o cliente

(Provas de conceito)



Caminhos de aceleracao em GenA

O ADVANCE acelera o crescimento da sua empresa na area de espec:lallzagao desejada

Dimensao IA Classica e IA Generativa (GenAl) IA Agéntica (Sistemas Agénticos)

Acao |ldentifica Padrdes, Produz conteudo Atua no ambiente digital (executa fluxos de
(texto, imagens, codigo, insights) trabalho e decisbes)

Comportamento Reativa - responde a prompts e - toma iniciativa com base em
instrucdes, automatiza e adapta objetivos
processos

Tipo de Tarefa Geralmente de passo unico Multi-etapa, complexa e adaptavel, Orientada a
Orientada a processo/etapa objetivos

Intervencgao Intervencao humana continua Intervencao humana minima

Humana (human-in-the-loop) (human-on-the-exception)

Ferramentas (AWS) | Amazon Bedrock (LLMs), Amazon Amazon Bedrock Agents, Bedrock AgentCore,
SageMaker, ML Services (Recognition, | AWS Lambda, N8N, MCP & external tools
Textract, Comprehend,..)




O programa ADVANCE
Ideation .



AWS Ideation Journey

Objetivo: Definir 8 casos de uso e priorizar 1 projeto de PoC (Prova de Conceito)

Antes dos Workshops

Prework - o parceiro preenchera um
formulario para que possamos
entender melhor suas capacidades

Entrevistas iniciais -
entrevistaremos os executivos para
entender melhor sua empresa,
objetivos, estratégias, superpoderes e
verticais em que se concentram

O conteudo do workshop sera
ajustado para atender as
necessidades exclusivas do parceiro
da AWS, apds a entrevista inicial

Wofkshop 1
Sessao de 3 horas

Workshop 2
Sessao de 3 horas

As discussoes executivas incluem:
¢ Introducio sobre o palestrante e os
participantes

¢ Visdo geral basica da |A generativa da
AWS

e Ferramentas de IA da AWS faceis de usar
para criar uma solugao

e Discusséao sobre os melhores casos de
uso para o mercado-alvo do parceiro

As discussoes executivas incluem:

* Aplicar uma MATRIZ DE PRIORIDADE
para identificar os melhores casos de
uso com base na facilidade de vender ao
cliente, facilidade de aprimorar a
implementacéo, facilidade de replicar,
valor estratégico para parceiro e cliente

« Capacidades e recursos para
desenvolver o PoC ou protétipo

« Plano de acao para executar a estratégia
desenhada



AWS GenAl Ideation Journey

Objetivo: Definir 8 casos de uso e priorizar 1 projeto de PoC (Prova de Conceito)

Followup meeting Program Graduation Meeting

Reuniao de 1 hora Reuniao de 1 hora
Revisao do plano de agées, incluindo: Coletar resultados e evidéncias do
« Atividades planejadas x realizadas programa, incluindo:

» Lista total de casos de uso gerados

« AcgOes nao tomadas, com as razées e - Matriz de prioridades

formas de recuperagéo «  Plano PoC

_ + Registro da PoC ou solugdo no APN

« Quais obstaculos séo encontrados e . Resultados da PoC

como r(?move-los para ter sucesso na « Aderéncia da PoC ao Setor Publico de AWS

execugao do plano « Principais conquistas do programa

. . * Planos de monetizagao futuros (se houverem)

* Oquepode ser feito de forma diferente & . piano de marketing futuro (se houverem)

melhor (boas praticas que podem ajudar « Depoimento sobre a experiéncia

na execucgao das atividades do plano)



O programa ADVANCE
Go-To-Market (GTM) -

e



AWS GTM Journey

Objetivo: Definir preco e proposta de valor para 1 solucdo GenAl para escalar no mercado

Antes dos Workshops

Prework - o parceiro preenchera um
formulario para que possamos
entender melhor suas capacidades

Entrevistas iniciais -
entrevistaremos os executivos para
entender melhor sua empresa,
objetivos, estratégias, superpoderes e
verticais em que se concentram

O conteudo do workshop sera
ajustado para atender as
necessidades exclusivas do parceiro
da AWS, apds a entrevista inicial

Wofkshop 1
Sessao de 3 horas

Workshop 2
Sessao de 3 horas

As discussoes executivas incluem:
Ultimas atualizagoes sobre GenAl e

abordagens estratégicas

¢ Principais atualizagbes sobre GenAl e LLMs

¢ As 4 abordagens para trabalhar com GenAl (*)

e Técnicas GenAl e como impulsionar suas ofertas

Custo, Preco e Valor

e O Parametro Custo: eficiéncia e inovacao

e Preco e modelo de negdcios

¢ Valor: O fluxo de valor da GenAl

e Matriz de requisitos de negdcios versus valor de
negocios

e Caso de negdcios da GenAl com retorno sobre o
investimento

As discussoes executivas incluem:

Ida ao mercado

¢ Estratégias e propostas de mercado

e Embalagem (IA + Nuvem + Poder de
Processamento + AddIns)

Opcoes de pregos

¢ A estratégia de entrada no mercado

¢ Plano de agao para executar a estratégia
projetada



AWS GenAl GTM Journey

Objetivo: Definir preco e proposta de valor para 1 solucdo GenAl para escalar no mercado

Followup meeting Program Graduation Meeting

Reuniao de 1 hora Reuniao de 1 hora
Revisao do plano de agées, incluindo: Coletar resultados e evidéncias do
« Atividades planejadas x realizadas programa, incluindo:

* Solucao de GenAl definida

* Ac0bes ndo tomadas, com as razdes e . Proposta de valor da solugio
formas de recuperagao * Registro da solugdo no APN
) , . « Plano de ida a mercado
* Quais obstacnulos $40 encontrados e * Aderéncia da PoC ao Setor Publico de AWS
como remové-los para ter sucesso na .

" Principais conquistas do programa
execucao do plano « Planos de monetizagéo futuros (se houverem)

. . * Plano de marketing futuro (se houverem)
* O que pode ser feito de forma diferente e . Depoimento sobre a experiéncia

melhor (boas praticas que podem ajudar
na execucgao das atividades do plano)



Plano de transformacao

 Plano de transformacao de 60 dias
« Historia da empresa
« MotivacOes dadas nas entrevistas para o plano
« Lista de casos de uso gerados
« Matriz de Prioridades / Proposta de Valor
« Plano PoC /Plano GTM
« Estratégias e acOes para aumentar os resultados

 Plano de acao
 Responsavel ou Patrocinador
« Atividade
« Data de comeco e fim
 Evolucao




Portal do projeto

O parceiro da AWS recebe um portal com:

« Documentos do projeto (plano, relatérios, gestao do
projeto, etc.)

« Material adicional do programa
« Links para treinamentos, white papers e literatura

« Historias de sucesso da AWS
 Pesquisa de mercado

« eBooks com informacoes detalhadas




Resultados do projeto

O envolvimento culmina em resultados concretos e acionaveis, projetados para orientar a jornada GenAl do parceiro:

« Plano estratégico e de agcao personalizado: este € o principal produto final, descrevendo as etapas a serem executadas
em iniciativas GenAl identificadas e priorizadas

* Plano de Projeto Definido: Para testes, protdtipos ou PoCs, incluindo resultados comerciais claros para o cliente, produtos
e servicos especificos da AWS a serem usados, definicdo de escopo, recursos necessarios, disponibilidade de dados e
capacidades técnicas, objetivos, critérios de avaliagao e métricas de sucesso, desafios e riscos potenciais identificados, um
diferencial claro a ser comunicado ao mercado, Receita Recorrente Anual(ARR) prevista para o parceiro

* Plano de entrada no mercado: um documento abrangente detalhando estratégias e acdes para reduzir custos, definir os
pacotes e precos corretos, comunicar a proposta de valor e definir o plano de negadcios do cliente com retorno sobre o
investimento

 Ferramentas e estruturas: os parceiros utilizarao e obterao insights de ferramentas como planilhas para estimativa de
valor, Value Proposition Canvas e avaliagbes para diferentes abordagens GenAl

* Relatério de acompanhamento: um plano de acao € usado em reunides de acompanhamento para monitorar o progresso,
abordar obstaculos e identificar as melhores praticas

Medindo sucesso e impacto:

O sucesso pode ser medido pela taxa de conclusao e eficacia das ag¢des descritas no plano. As reunides de
acompanhamento sao projetadas especificamente para monitorar "A¢oes planejadas x realizadas" e abordar
obstaculos, indicando que o progresso da execucdo € uma métrica fundamental




Algumas ferramentas
utilizadas durante os
workshops
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Ferramentas para os workshops de Ideation

GenAl TTM (Targeted Transformatio B smartsheaet

AWS Generative Al Maturity Index
Tolba complated by s Parirarpariioatng ) e Qanartis Al Tegutad

i e Tl
guetione.

Ve primes By

Fleane Frowds your Kams

Ideias de casos de uso do GenAl

Para nos ajudar a identificar os melhores

Formulario de pré-trabalho e indice de PoCs e projetos para seus clientes

Maturidade GenAl

Para nos ajudar a entender sua empresa e
adaptar os workshops as suas necessidades -
e maturidade




Ferramentas para os workshops de Ideation

[Action[Activity for new GenAl solution
New GenAl Solution Conception

=3 =TT T =T T

CI| de vender ao cliente
~Jalemos um dienteem mente para esfe casode uso
<O cliente em umdesaﬁoqueo ML poderesolve
[ .ociente emugénca ]
Te mos um bom disauso de vendas
~Nao vemos uma concorréncia forte
. rendais) que correspondem aestecaso de

~Tenos as competéncias e fe ra mentas 1 4 2 3 y 5
+O cliente tem todos os dad os necessarios

Project plan - use case 1

Establish scopa for test, prototypa or POC

F‘OC Prn-nf of Cnnca pt]

Establish clear objective:

for tha tast, proke c - DEfII'IE the nhpafi

Outline potential challeng

cil de replicar
+Tenos outros clientes com d emandasemelhante 3 5
O piloto é tecnicamente replicavel

-

Differential that will be communicatad to market

2
Matriz de Prioridades

Para nos ajudar a priorizar o melhor oo, oo

PoC para sua empresa e Go To Market Plano PoC e lista de verificagcao PoC

Para garantir que vocé cubra todos os
aspectos importantes do seu PoC




Ferramenta

ops do GTM

Planilha para ajudar os parceiros :

The 3 STEPs for Business Value Flow identification

Which are the most importante value flows?

° Deﬁnlr reqUISItOS de negéC|OS e ﬂuxo de ValOr 0/1 — Non-existant or Not relevant, 2 — Relevant, 3 — Very relevant

What are the reasoning behind these value flows?

How the requirements can produce impact in bottom line

 ldentificar fluxo de valor e justificativa

What is a first estimative for the impact?
Generate a estimative in a month or anual base in terms of saving or

 Estimar valor

Please note that there is a 100% certainty that your estimate is incorrect. At this stage, we
are not concerned with the accuracy of the estimate but rather with its order of magnitude.

B ssValue Flows| Quality | Speed | Productivity | Experience Direct Additional Revenues Cost Reduction
by pric Additional Cash Flow, Bigger oulpul with same Increased Long Term Value, Reduced hours, reduced #
Business Requirernents rsing, reduced waste, s 1 Additional Market Share, ... resources, Same oulpul with Reduced chum, ... {pro 4 1 itia's, ...} amployess, ...
hour/ matenal, lesser resourses
= 0 ase E e the time required to i @ summaries to ick le
per summary, generating

Automatically generate summaries of past legal iradl 2 ial litigatio inute @ y 10° $ &a 0
cases.

annually i

Provide Citations for Similar Legal Cases otentiz 0 . research fees.

Automate Compliance Decument Drafting

additional
T a3 ourc:




Ferramentas parg@eworkshops do GenAl GTM

Proposta de VALOR Canvas e S Sreater
Para ajudar o parceiro a definir a s v e
Proposta de Valor para cada solucao

s
Products &

Services
pain relievers
e 4

Formulario de proposta de VALOR
Para ajudar o parceiro a definir a
Estratégia de Proposta de Valor e A¢Oes para
cada solucao



Ferramenta

Avaliacao das 4 Abordagens

The 4 Approaches

Focuses on enhancing customer interactions by offering intuitive Al-
powered interfaces. This approach involves identifying the mast
suitable foundation models (FMs) for user needs, applying robust
guardrails to ensure compliance with corporate policies, and managing
costs effectively. It prioritizes safeguarding sensitive information and
delivering seamless user experiences through GenAl solutions.

Aims to str|

orchestrating

data orchestr

The Solution

The 4 Approaches

The Solution
Interface Provider

UX design to enhance
customer interactions.
Identify and select
suitable foundation
models (FMs).
Implement Al guardrails
for compliance.

Ensure data privacy and
remove sensitive
information.

Optimize costs for
GenAl solutions.
Seamlessly integrate
GenAl into customer
systems.

The Content
Orchestrator

Build and manage
context-aware
knowledge bases.
Orchestrate multiple
datasets for cohesive
outputs.

Design and refine
effective prompts.
Develop memory-
driven Al agents for
workflows.

Handle complex data
interrelations.
Enhance FM for
improved content
relevance.

Specializes in tailoring foundation models to sp
cultural contexts. By fine-tuning models wi
data, this approach improves learning outcomes and enables the
extraction of cultural nuances, local language variations, and
corporate values. It excels in delivering personalized solutions for
specialized fields or industries.

The Fine Tuner

Fine-tune models with
domain-specific data.
Apply cultural and regional
nuances.

Design training strategies
for unique use cases.
Maintain accuracy in
specialized models.
Adapt FM to local
languages and slangs.
Align models with
organizational goals.

ic use cases and
domain-specific

The FM Developer

Build custom foundation
models from scratch.
Securely manage
proprietary datasets.
Implement strict data
privacy controls.

Create secure
interactions with
knowledge bases.
Leverage unique dataset
characteristics.

Apply advanced ML
technigues for innovative
models.

/

orkshops do GenAl GTM

Discussao sobre técnicas para
impulsionar sua oferta

GenAl Techniques to boost your offering

Optimization Flow

All pre
Context ‘
Optimization

GenAJ Techniques

(What the

LLM Op‘t§m§zatuon

(How the model needs to act)

Discussao sobre
Custos x Preco x VALOR

Cost x Price x Value

Addressing Cost Issues:

« Improve Solution
Efficiency

« Identify New and
Innovative Architectures

and Approaches

Addressing Price Issues:

+ Optimize Share of
Value Between Buyer
and Seller

+ Identify best business
Models

Addressing Value Issues:

Choose the Best Use
Cases

Develop Innovative
Features

Select Strategic
Partners



Ferramenta

Discussoes sobre
Parametros de Custo

The Cost Parameter

Gﬂ?shops do GenAl G

Discussoes sobre
Modelo de Negocios e
Estratégias de Entrada no Mercado

Freemium - Business Model Canvas

Minimize operational expenses while maintaining
efficiency.

Examples of AWS Bedrock approaches to increase

efficiency Keys Partners Key Activities Value Propositions Customer Relationship Customer Segments.

(1) Use Provisioned Throughput to optimize
resource allocation.

(2) Use Bedrock's on-demand model access to
eliminate upfront infrastructure costs.

(3) Leverage Batch Inference for cost-effective
large-scale processing.

(4) Reduce maintenance costs by utilizing AWS’s
managed infrastructure.

Lower QLA

Fros Users
(large base)

Key Resources Channels

Premium Offer

The Cost Parameter: Comparing Outputs / Performance

Configuration < Configurations Configurations Cost Structure Revenue Streams
a1 ic-2 Ultra @ command Uama 3.2 18 In
o Platform cost for

Platform cost for Free Users Daid Users

The Al Package — Business Model

PROMPT: What are the main topics of the
field of knowledge Mathematics?

The Cost Parameter
Performance for Portuguese Exams for Sabia-2 a model fine-tunned for Portuguese

GenAl Lay
for Communication and Language Processing
Pricing vs Performance

Classic Al Layer

for Pattern Recognition

. ] Business Intelligence
Microservices
Dashboards

Storage: Datalakes / Datawarehouses

Infraestructure: Processing Power




O que dizem alguns ADVANCE
parceiros AWS -
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Alguns depoimentos de parceiros

"O Workshop AWS GenAl TTM foi um divisor de aguas para a area de pratica de Servicos Humanos da PCG. Isso nos ajudou a alinhar nosso
entendimento das tecnologias de |A disponiveis e facilitou discussdes produtivas. Conseguimos listar cerca de dez casos de uso, focar em dois
e até identificar um para o qual queremos criar uma prova de conceito. O workshop nos forneceu material suficiente para escre ver especificacdes
para o POC e nos ajudou a elaborar um business case inicial. Além disso, ter uma pessoa néo técnica para validar nosso entendimento do
problema foi inestimavel. Recomendamos este workshop para qualquer equipe que queira aprofundar seu conhecimento em IA e impulsionar a
inovagao."

Rupam Chokshi - Lider de Produtos - Public Consulting Group (USA)

"O programa nos ajudou muito a ver maneiras de entregar possibilidades ao cliente. Hoje temos muitos clientes que querem usar GenAl mas
nao sabem onde aplicar, e foi muito bom entender melhor como ajuda-los. O programa também nos encorajou a pensar em criar uma oferta
replicavel, algo que possamos escalar de forma simples, como um SaaS."

André Chagas - CTO - MyTech (Brasil)

"Acredito que o programa foi muito util para identificar a oportunidade nimero um e entender as ferramentas de GenAl e seu impacto potencial nos
negocios. E entdo foi realmente util conectar como isso afeta ou pode se integrar com nosso produto e simplesmente levar isso ao mercado para
que as organizacdes realmente tenham uma abordagem vencedora com AWS e Health Espresso. Acho que seus servigos de consultoria
foram muito bons em ajudar a orientar o brainstorming da sessao de transformacgao do produto, identificando como isso se conecta aos
negocios e como pode realmente ser langcado e comercializado."

Rick Menassa - Fundador e CEO - Health Espresso (Canada)

"Acho que foi instigante e criou o tempo, 0 espago e a estrutura para que a conversa fluisse bem, com um processo de alto nivel, sem ter que ir
muito fundo, e com a inteligéncia para realmente ter que fazer isso. Essa foi a melhor coisa que pudemos obter. Entdo, acho que no geral, o
resultado final foi realmente valioso. E acho que estamos genuinamente empolgados para tentar fazer algo que nos coloque na vanguarda
como um dos primeiros a fazer isso no Reino Unido, que € como queremos que a Digital Space seja conhecida."

Jon Portlock - Diretor de Cloud - Digital Space (Reino Unido)



Alguns depoimentos de parceiros

"Fiquei surpreso com a forma como vocé me levou a pensar em ideias, a fazer uma avaliagao, a filtrar o que é bom e o0 que nao €, com uma
espécie de pontuagcao. Houve aprendizados que vao além da GenAl... Superaram muito minhas expectativas."
Jonatas Mattes - Diretor de Cloud Business - EDS (Brasil)

"Acho que o maior ganho nao foi necessariamente técnico, mas entender mais sobre Design de Produto, com um pensamento mais
agucado. Entdo, o ponto interessante aqui € que podemos usar esse conhecimento em toda a DNX. Esse ganho nao foi necessariame nte muito
percebido fora da equipe de GenAl, mas certamente esse pensamento mais agug¢ado do Solution Design da GenAl para o produto foi um ganho
muito grande para nés."

Emanuel Estumano - CEO - DNX Brasil

"O programa ajudou muito a apresentar possiveis caminhos para entender a tecnologia GenAl e comecar a construir PoCs, motivando a geragcao
de ideias e insights para novos produtos e servigos. Como sugestao, seria importante adicionar mais atividades praticas. No geral, parabenizamos
a iniciativa do programa e o pontapé inicial para gerar alguns PoCs no segmento."

Fabio Lucinari - CEO - Nublify (Brasil)

"O programa GenAl TTM foi fundamental para construir a estratégia de abordagem para a nova equipe de IA."
Roger Rodrigues - CEO - e-master (Brasil)

"l think this was a great workshop or exercise for us. He simply brought together different thoughts, leaders and experts from WWT. And | think we
had some pretty collaborative conversations, with some input from Alexandre and AWS, and | think that helped us prioritize a GenAl solution for our
solution roadmap this year. So, | think it was great for us."

Hollie Anderson - Gerente de Aliangas Estratégicas, Public Sector Cloud - World Wide Technology (WWT - USA)

"Quero destacar como o programa nos ajudou a construir uma base soélida. Ele nos permitiu ver os passos necessarios para alcangar nossos
objetivos, que ndo haviamos alcangado completamente antes. Foi uma 6tima experiéncia trabalhar com vocés e estamos empolgados para
continuar construindo sobre o que aprendemos."

Al Lopez - Gerente de Aliangas - Infusion Points (USA)
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Alexandre Del Rey

Alexandre é consultor e professor com grande experiéncia em ajudar empresas de
tecnologia na jornada de crescimento e evolugcao

Como professor conta com atuacao na StartSe e na USP e FIA Business School
E palestrante internacional, pesquisador, autor, empreendedor serial, e mobilizador social.
Alexandre é apaixonado pelos temas de Tecnologia, Estratégia, Inteligéncia Competitiva,

Inovacao e Influéncia, e fundador da Associacao Internacional de Inteligéncia Artificial

Alexandre é cofundador da I12Al (Associacao Internacional de Inteligéncia Artificial), onde [
foi CEO e hoje atua como membro do conselho

Conta com experiéncia em multinacionais como Siemens, Eaton e Voith, com vivéncia em
paises e culturas tao diversas como Estados Unidos, Alemanha e China

Tem atuado com a ADVANCE Consulting na aplicacao do programa AWS PTP (Partner Transformation
Program) e AWS GenAl mundialmente

Formado em Engenharia Mecanica pela UNICAMP, Doutor em Gestao de Inovagao, com mestrado em
Inteligéncia Competitiva pela USP, tem especializacao em Finangas pela Michigan State University, pos
graduado em Administracdo, Gestao do Conhecimento e Negociacao pela FGV


https://www.linkedin.com/in/alexandredelrey/?originalSubdomain=br
https://www.linkedin.com/in/alexandredelrey/?originalSubdomain=br

Dagoberto Hajjar

Mais de 40 anos de experiéncia nas areas de negocios e Tl

Entre 1980 e 90, trabalhou no Citibank em diversas funcdes de tecnologia e
de negocios. Foi um dos primeiros funcionarios, no Brasil, a serem premiados por
"Exceléncia em Servigos"

Em 90 foi convidado pelo ABN-Amro para o desafio de implementar um sistema
de automacgao de agéncias baseado em tecnologia client-server, entao, completamente
inovador para a época

Trabalhou, durante 10 anos, na Microsoft contando com grandes realizagdes e muito
sucesso exercendo, entre outros, as atividades de Diretor de Internet, Diretor de Marketing,
e Diretor de Estratégia. Recebeu, do préprio Bill Gates, o prémio de melhor funcionario da Microsoft -
sendo a primeira vez que este prémio fora concedido para um "nao-americano”

Em 2002 fundou a ADVANCE que conta, hoje, com mais de 2.500 clientes, mais de 500 projetos de
consultoria, mais de 20.000 profissionais treinados, mais de 50 pesquisas realizadas no mercado
Brasileiro, 6 livros publicados, 8 ebooks e participacao como palestrante em mais de 150 palestras

Formado em Matematica e Fisica Nuclear pela USP


https://www.linkedin.com/in/dagohajjar/
https://www.linkedin.com/in/dagohajjar/

Gustavo Annarumma

Executivo com mais de 30 anos de experiéncia em Vendas, Servigcos e Operagoes em
empresas globais de tecnologia como IBM, Microsoft, SAP, Siebel Systems,
Claro/Embratel, e outras

Desenvolveu carreira internacional liderando equipes multifuncionais na América Latina
e nos EUA, sendo responsavel por contratos estratégicos e P&Ls superiores a

US$ 200 milhées, com forte foco em crescimento sustentavel, transformacao digital e
adocao de tecnologias emergentes, como Cloud, Analytics, Inteligéncia Artificial

e ERP/CRM.

Na Claro/Embratel, atuou como Diretor de Vendas de Solugoes Digitais, liderando uma
equipe de +50 profissionais e impulsionando o crescimento de dois digitos em receitas.

Na Microsoft, liderou iniciativas de adoc¢ao de Office 365 e Analytics, combinando
habilitacao técnica com gestao de mudanca. Durante sua trajetoria na IBM, ocupou posi¢oes
de lideranca em Cloud, Servigos de Suporte, Solugcoes Financeiras e Outsourcing Estratégico, sempre
com resultados expressivos em crescimento de receita e expansao de portfolio.

Como Diretor de Aliancas Estratégicas na BAAN, estruturou modelos inovadores de canais e joint-
ventures. Atuou como Gerente de Servicos a Clientes na SAP e liderou times técnicos na América Latina.

E formado em Engenharia Eletrénica e Mestrado em Engenharia pela PUC-RJ, com MBA Executivo
Internacional pela USP/FIA.


https://www.linkedin.com/in/gustavo-annarumma/
https://www.linkedin.com/in/gustavo-annarumma/

Jorge Moukarzel

Jorge conta com mais de 30 anos de experiéncia como executivo e consultor nas areas de
Gestao de Marketing, Planejamento Estratégico, Estruturacdo de Processos de Vendas,
Gestao de e-Business e Gestao de Tl

Teve sua carreira executiva, reconhecida e premiada, em empresas de tecnologia e
telecomunicacdes, incluindo Itautec, Equitel e Siemens, no Brasil e no exterior

Em 2010 foi convidado a ser sécio da ADVANCE onde coordena toda a area de consultoria,
contando com mais de 500 empresas atendidas com projetos em Planejamento Estratégico,
Estruturacao de Vendas, Estruturacao de Canais e Planejamento de Marketing e Vendas,
incluindo Advantech, Algar, AWS, AX4B, Benner, Betha Sistemas, Boa Vista Servicgos,
Consinco, DIMEP, FWC, GE Healthcare, Google, IBM, IUGU, Panasonic, ProPay, SalesForce, SAP,
Sebrae, Semantix, Siagri, SkyOne, Softex, Tecnoset, uMov.Me, WDG/IBM entre outras

Graduado em Engenharia Eletrénica pelo Instituto Tecnoldgico de Aeronautica (ITA), com pds-graduacao em
Administracao Mercadoldgica pela Fundacao Getulio Vargas e MBA em Gestao Integrada de Negocios e
Tecnologia pela ESPM/ITA


https://www.linkedin.com/in/jorgemoukarzel/
https://www.linkedin.com/in/jorgemoukarzel/
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Investimentos

Investimentos da AWS
O programa tem um valor de USD 18.000,00 e sera integralmente subsidiado pela AWS

Investimentos do parceiro AWS
O parceiro devera fazer os investimentos:

Preenchimento do PREWORK
Envolvimento do time executivo para as decisdes
Tempo dos profissionais para participarem dos workshops e reunides de acompanhamento

Execucdo do plano de acdes definido entre as empresas
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