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ADVANCE
CONSULTING

Empresa de consultoria
seleccionada por AWS para ayudar a 5
socios en Estados Unidos, Canada,
. América Latina, Reino Unido,
pana, Sudafrica e Israel

Los programas de AWS
incluyen:

 PTP (Partner Transformation Program)
| (Targeted Transformation Module)



Proyectos completados con AWS en los ultimos 3 anos

+30 paises
+350 proyectos




Principales clientes - consultorias

Consultoria de estrategia de
GenAl fuera de Brasil

Consultoria de estrategia de
GenAl en Brasil Health Espresso (Canada), Paralucent (Canada),

Entel (Chile), Orion Global (Chile), AZLogica
(Colombia), Bext Tecnology (Colombia), Nuvu
(Colombia), SOAINT (Colombia), Trade
(TradeSystems) (Ecuador), Malam Systems
(Israel), Ness AT (Israel), Morris & Opazo (Peru),
BJSS (UK), Digital Space (UK), CBTS (USA),
Cognosante (USA), Element84 (USA), ERPA
(USA), InfusionPoints (USA), Kyndryl (USA),

= Livanta (USA), PCG (Public Consulting Group)
' ) (USA), Rackspace (USA), Sierra Cedar (USA),
TTEC Digital (USA), World Wide Technology

(WWT) (USA),
o

Automatoes.io, Ci&T, Cloudster, Darede, DNX
(Vibe), ELO Group, eMaster, Extreme Digital
Solutions (EDS), FNC IT, Indra Sistemas,
Infomach, Jumplabel, Logicalis, Mytech,
Nextios, Nuage IT, Nublify, OST, Stefanini,
Techne




El programa ADVANCE
AWS GenAl N

A



GenAl y Agentic Al TTM

El GenAl TTM fue desarrollado en respuesta al impacto significativo que la IA Generativa y la
IA Agéntica estan teniendo en la forma en que las organizaciones construyen, operan y crecen

Muchos ejecutivos globales expresan el sentimiento de no querer quedarse atras en esta nueva ola de
tecnologia, similar a como se sintieron con la automatizacion y la digitalizacion

Sin embargo, a menudo no estan seguros de como abordar estratégicamente la |IA Generativa y la |IA
Ageéntica para crear valor comercial y ganancias para sus empresas

ferta tiene como objetivo cerrar esa brecha, ayudando a los socios a acelerar su adopcion de IA
erativa y |IA Agéntica para obtener una ventaja competitiva y aprovechar el inmenso potencial
economico



Valor agregado para el Socio de AWS

El GenAl TTM entrega valor sustancial a los Socios de AWS a través de

» Acelerar la adopcidon y obtener ventaja competitiva: ayuda a los socios a adoptar rapidamente la IA
Generativa, diferenciando su practica y asegurando una ventaja competitiva en el mercado

* Impulsar la rentabilidad y el crecimiento de ingresos: al enfocarse en costo, precio, valor, retorno de
inversion, modelos de negocio y opciones de precios, el modulo impacta directamente la capacidad del
socio para monetizar soluciones de |A Generativa y aumentar sus ingresos anuales recurrentes
proyectados (ARR)

* Proporcionar planes estratégicos accionables: los socios construiran un plan de accion
personalizado para ejecutar las prioridades identificadas, que incluye definir resultados comerciales,
recursos requeridos, métricas de éxito y diferenciacion de mercado para sus proyectos de IA Generativa

- Empoderar el liderazgo de pensamiento: el programa empodera a los socios para convertirse en
asesores confiables de |A Generativa o lideres de pensamiento para sus clientes, profundizando su
comprension y aplicacion estratégica de la IA Generativa

* Optimizar la innovacioén: acelera el proceso de innovacion desde las ideas iniciales hasta PoCs

exitosos y soluciones listas para produccion \‘ \




Qué esperar del médulo .

El GenAl TTM es una consultoria personalizada uno a uno que ayuda a los socios a acelerar la adopcion
de inteligencia artificial generativa para obtener ventaja competitiva a través de:

|dentificar y priorizar casos de uso de IA Generativa e IA Agéntica basados en el vertical y la
estrategia de crecimiento del socio

« Definir capacitacion y recursos para expandir el conocimiento de la tecnologia de IA Generativa e
|A Agéntica

« Desarrollar un analisis interno de brechas técnicas y rutas de aprendizaje para construir
capacidades

« Discutir costo, precios, propuesta de valor y retorno de inversion
« Definir el modelo de negocio y caso comercial para proyectos de IA Generativa e |A Agéntica

« Definir la estrategia y acciones de Go-To-Market para soluciones de |IA Generativa e IA Agéntica

El GenAl TTM es un mddulo de consultoria orientado a negocios y no una sesion técnica
Recomendamos la participacion de ejecutivos y stakeholders que comprendan la estrategia
comercial y el mercado de su empresa, para que podamos discutir como aplicar la
| |A Generativa a sus clientes




Jornada con IA Generativa e |A Age

ADVANCE ofrece 2 opciones de TTM

/@ @\

Seleccionar Empoderar a sus Comenzar con Pasar a Medir resultados,
el caso de equipos a través de sus principales produccion capturar mejores
uso correcto una variedad de casos de uso practicas, iterar

oportunidades de
capacitacion

"Ideation™ GTM
Qara GenAl o Agenticy para GenAl o Agentic Al
Para empresas dispuestas a comenzar la Para empresas dispuestas a llevar sus pilotos,
qunada de IA Generativa y encon_tra.r los prototipos y PoC (Prueba de Conceptos) a
mejores casos de uso para construir pilotos, oroduccion con mejores costos y VALOR

prototipos y PoC (Prueba de Conceptos) para el cliente




Rutas de aceleracion en IA Generativae JAYISEHHGS"

ADVANCE acelera su empresa en el area objetivo de especializacion

Dimension IA Clasica & Al Generativa (GenAl) IA Agéntica (Sistemas Agénticos)

Accion |ldentificar Patrones, Produce contenido | Actua en el entorno digital (ejecuta flujos de
(texto, imagenes, codigo, insights) trabajo y decisiones)

Comportamiento Reactiva - responde a prompts e - toma iniciativa basada en objetivos
instrucciones, automatiza y adapta
procesos

Tipo de Tarea Tipicamente de un solo paso Multi-paso, compleja y adaptativa
Orientada a procesos/pasos Orientada a objetivos

Intervencion Continua intervencion humana en el Minima intervencion humana

Humana proceso

Herramientas Amazon Bedrock (LLMs), Amazon Amazon Bedrock Agents, Bedrock AgentCore,
SageMaker, ML Services (Recognition, | AWS Lambda, N8N, MCP & external tools
Textract, Comprehend,..)




El programa ADVANCE
Ideation .



Jornada de Ideation de AWS

Objetivo: Definir 8 casos de uso y priorizar 1 proyecto de PoC (Prueba de Concepto)

Antes de los Workshops

PREWORK - El socio completara un
formulario para que podamos entender
mejor sus necesidades

Entrevistas iniciales - entrevistaremos al
socio para entender mejor su empresa,
objetivos, estrategias, fortalezas y los
verticales en los que se enfocan

El contenido de los workshops sera
personalizado individualmente después de
la entrevista inicial

Woi'kshop 1
Sesion de 3 horas

Workshop 2
Sesion de 3 horas

Las discusiones ejecutivas
incluyen:

Introduccion sobre el expositor y
asistentes

Resumen de conceptos basicos de
AWS para |A Generativa o IA Agéntica

Herramientas de IA de AWS faciles de
usar para construir una solucion

Discusion de los mejores casos de uso
para el mercado objetivo del socio

Sesion de 3 horas Las discusiones
ejecutivas incluyen:

Aplicar una MATRIZ DE PRIORIDAD
para identificar los mejores casos de uso
basados en facilidad de venta al cliente,
facilidad de mejora en implementacion,
facilidad de replicacién, valor estratégico
para el socio y el cliente

Capacidades y recursos para desarrollar
el PoC o prototipo

Plan de accion para ejecutar la
estrategia disefiada



Jornada de Ideation de AWS

Objetivo: Definir 8 casos de uso y priorizar 1 proyecto de PoC (Prueba de Concepto)

Reunién de Seguimiento Reunién de Graduacién del Programa
Sesioén de 1 hora Sesidén de 1 hora
Revision del plan de accion, incluyendo: Recopilar resultados y evidencia del
+ Actividades planificadas vs. completadas programa, incluyendo:
_ . - Lista total de casos de uso generados
» Acciones no tomadas, junto con las - Matriz de prioridad
razones y meétodos de recuperacion «  Plan de PoC
* Registro del PoC o soluciéon en el APN
* Qué obstaculos se encuentran y como . Resultados del PoC
pueden ser removidos para ejecutar - Adherencia al PoC del Sector Publico de AWS
exitosamente el plan * Logros clave del programa
) . * Planes futuros de monetizacién (si los hay)
* Qué se puede hacer de manera diferente - Plan futuro de marketing (si lo hay)
y mejor (mejores practicas que pueden « Testimonio sobre la experiencia

ayudar en la ejecucion de las actividades
del plan)



El programa ADVANCE
Go-To-Market (GTM) -

e



Jornada GTM de AWS

Objetivo: Definir precio y propuesta de valor para 1 solucion de IA Generativa o |IA Agéntica para escalar
en el mercado

Workshop 1 Workshop 2
Antes de los Workshops Sesion de 3 horas Sesion de 3 horas

PREWORK - El socio completara un Las discusiones ejecutivas incluyen: Las discusiones ejecutivas
formulario para que podamos entender Ultimas actualizaciones sobre IA incluyen:
mejor sus necesidades Generativa o IA Agéntica Go to market

* Actualizaciones clave « Estrategias y propuestas de mercado
Entrevistas iniciales - entrevistaremos al * Los 4 enfoques para trabajar con IA Generativa o 1A « Empaquetado (IA + Nube + Poder de
socio para entender mejor su empresa, Agentica Procesamiento + Complementos)
objetivos, estrategias, fortalezas y los » Como potenciar sus ofertas
verticales en los que se enfocan _ Opciones de precios

Costo, Premo VALY I 3y + La estrategia de salida al mercado
El contenido de los workshops sera Elrsgga;n r?]tgz;i Z(;S;Zéifgfnc'a € Innovacion * Eligei?a?;c'on para ejecutar |a estrategia
personalizado individualmente después de - Elflujo de valor
la entrevista inicial  Matriz de requerimientos de negocio vs. valor de

negocio

» Redaccion del caso de negocio con retorno de
inversion



Jornada GTM de AWS

Objetivo: Definir precio y propuesta de valor para 1 solucion de |IA Generativa o |1A Agéntica para escalar
en el mercado

Reunién de Seguimiento Reunién de Graduacién del Programa
Sesion de 1 hora Sesidén de 1 hora
Revisar el plan de accién, Recopilar resultados y evidencia del
incluyendo: programa, incluyendo:
* Actividades planificadas vs. + Lista total de casos de uso generados
completadas * Matriz de prioridad
« Plan de PoC
* Acciones no tomadas, junto con las * Registro del PoC o soluciéon en el APN
razones y meétodos de recuperacion * Resultados del PoC
« Adherencia al PoC del Sector Publico de AWS
* Qué obstaculos se encuentran y coémo * Logros clave del programa
pueden ser removidos para ejecutar * Planes futuros de monetizacién (si los hay)
exitosamente el plan » Plan futuro de marketing (si lo hay)

« Testimonio sobre la experiencia
* Qué se puede hacer de manera
diferente y mejor (mejores practicas
que pueden ayudar en la ejecucion de
las actividades del plan)



Plan de transformacion

* Plan de Transformacion de 60 Dias

Historia de la empresa

Impulsores dados en las entrevistas para el plan
Lista de casos de uso generados

Matriz de Prioridad / Propuesta de Valor

Plan de PoC / Plan de GTM

Estrategias y acciones para aumentar resultados

* Plan de accion

Responsable o Patrocinador
Actividad

Fecha limite

Evolucion




Portal del proyecto

El socio de AWS recibe un portal con:

 Documentos del proyecto (plan, informes, control del
proyecto, etc.)

« Material adicional del programa

* Enlaces a entrenamientos, documentos técnicos vy literatura
« Historias de éxito de AWS

 Investigacion de mercado

« eBooks con informacion detallada




Resultados del proyecto

El compromiso culmina en resultados concretos y accionables disefados para guiar el recorrido de |A Generativa del
socio:

Plan Estratégico y de Accion Personalizado: Este es el entregable principal, que describe los pasos para ejecutar las
iniciativas de |A Generativa identificadas y priorizadas

Plan de Proyecto Definido: Para pruebas, prototipos o PoCs, incluyendo resultados de negocio claros para el cliente,
productos y servicios especificos de AWS a utilizar, definicidn del alcance, recursos requeridos, disponibilidad de datos y
capacidades técnicas, objetivos, criterios de evaluacion y métricas de éxito, desafios y riesgos potenciales identificados, un
diferencial claro para comunicar al mercado, Ingresos Anuales Recurrentes (ARR) predichos para el socio

Plan de Go To Market: Un documento integral que detalla la estrategia y acciones para reducir costos, establecer los
paquetes y precios correctos, comunicar la propuesta de valor y definir el plan de negocio del cliente con retorno de inversion

Herramientas y Marcos de Trabajo: Los socios utilizaran y obtendran insights de herramientas como hojas de calculo para
estimacion de valor, Canvas de Propuesta de Valor, y evaluaciones para diferentes enfoques de IA Generativa

Informe de Seguimiento: Se utiliza un plan de accion en las reuniones de seguimiento para rastrear el progreso, abordar
obstaculos e identificar mejores practicas

Midiendo el éxito y el impacto:

El éxito puede medirse por la tasa de finalizacion y efectividad de las acciones descritas en el plan. Las reuniones
de seguimiento estan especificamente disefiadas para rastrear "Acciones planificadas vs. ejecutadas"” y abordar
obstaculos, indicando que el progreso de ejecucion es una meétrica clave




Algunas herramientas
utilizadas durante los
workshops

N
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Herramientas para los workshops de Ideation

B smartsheet
AWS Generative Al Maturity Index

T e compisted by e Partner panicipating in the Gassiative Al Targeted
Gompany name Mnohshe. Floase use e gus 1D wrersr The
Filled in by {person)
Fillod in by (date)

GenAl TTM (Targeted Transformation Module) pre-work form

B jon about your company WWES yertical

Ganmrathes ABusinE s case y H e Fad Finaniah

The market that you serve N macia preratis

Flaans peovicks poat smad sddre *

Your company's strengths

Beaefits,
rigtio

Your current knowledge about GenAl
Wk oyl d ey T T ol bk el 8 daey
d The deliaiby. * Barafits, vttt mants, Clarm

R ——
Persaraliied e commendations Cor L ™

Ideas de casos de uso de IA Generativa

Para ayudarnos a identificar los mejores

Formulario Pre-Work and indice de PoCs y disefios para sus clientes

Madurez GenAl

Para ayudarnos a entender su negocio y
adaptar los talleres a sus necesidades y E
madurez




Herramientas para los workshops de Ideation

CI| de vender ao cliente
+Jatenos um cliente em men(epara estecaso deuso
<O cliente tem um desafio que oM pode resolver
| .Ocientetemurgenca ]
Te mos um bom discursod e vendas
~Nao vemos uma concorréncia forte
. iferenciais) que correspondem a este casode

~Tenos as competéndas e ferramen tas 1 4 2 3 y 5
+O cliente tem todos os dados necessarios

[Action[Activity for new GenAl solution

New GenAl Solution Conception
Project plan - use case 1

Establish scopa for test, prototypa or POC

F‘OC Prn-nf of Cnnca pt]

Establish clear objective:

for tha tast, proke c - DEfII'IE the nhpafi

Outline potential challeng

Facil de replicar
+Temos outros clientes com demanda semelhante 3 5
O piloto é teanicame nte repli cvel

Differential that will be communicatad to market

2
Matriz de Prioridad

Para ayudarnos a priorizar el mejor PoC —_—

para su negocio y Go To Market Plan de PoC y Lista de Verificacion

de PoC

Para asegurar que cubra todos los
aspectos importantes de su PoC




Herramienta

orkshops de GenAl GTM

Hoja de trabajo para ayudar a los socios:

The 3 STEPs for Business Value Flow identification

Which are the most importante value flows?

° Deﬁnlr reqUISItOS de negOCIO y ﬂUJO de ValOr 0/1 — Non-existant or Not relevant, 2 — Relevant, 3 — Very relevant

What are the reasoning behind these value flows?

° |dent|f|Car ﬂ UJO de Valor y JustlflcaCIén How the requirements can produce impact in bottom line

What is a first estimative for the impact?

PY EStI ma r Va|0 r Generate a estimative in a month or anual base in terms of saving or

revenues

Please note that there is a 100% certainty that your estimate is incorrect. At this stage, we
are not concerned with the accuracy of the estimate but rather with its order of magnitude.

B ssValue Flows| Quality | Speed | Productivity | Experience Direct Additional Revenues Cost Reduction
by pric Additional Cash Flow, Bigger oulpul with same Increased Long Term Value, Reduced hours, reduced #
Business Requirernents rsing, reduced waste, s 1 Additional Market Share, ... resources, Same oulpul with Reduced chum, ... {pro 4 1 itia's, ...} amployess, ...
hour/ matenal, lesser resourses
= 0 ase E e the time required to i @ summaries to ick le
per summary, generating

Automatically generate summaries of past legal iradl 2 ial litigatio inute @ y 10° $ &a 0
cases.

annually i
research fees.

Provide Citations for Similar Legal Cases

Automate Compliance Decument Drafting

additional
T a3 ourc:




Herramientas parames workshops de GenAl GTM

Canvas de Propuesta de VALOR ottt Sty O
Para ayudar al socio a definir la e oo
Propuesta de Valor para cada solucion

s
Products &

Services
pain relievers
e 4

Formulario de Propuesta de VALOR
Para ayudar al socio a definir la Propuesta de
Valor y Estrategia de Acciones para cada solucion



Herramienta orkshops de GenAl GTM

Discusion de técnicas para
potenciar su oferta

GenAl Techniques to boost your offering

Evaluacion de los 4 Enfoques

The 4 Approaches

Focuses on enhancing customer interactions by offering intuitive Al- Specializes in tailoring foundation models to sp ic use cases and
powered interfaces. This approach involves identifying the most  cultural contexts. By fine-tuning models with domain-specific
suitable foundation models (FMs) for user needs, applying robust data, this approach improves learning outcomes and enables the
guardrails to ensure compliance with corporate policies, and managing  extraction of cultural nuances, local language variations, and
costs effectively. It prioritizes safeguarding sensitive information and corporate values. It excels in delivering personalized solutions for
delivering seamless user experiences through GenAl solutions. specialized fields or industries.

Optimization Flow

Aims to str|

orchestrating

data orchestr

The Solution

The 4 Approaches

The Solution
Interface Provider

UX design to enhance
customer interactions.
Identify and select
suitable foundation
models (FMs).
Implement Al guardrails
for compliance.

Ensure data privacy and
remove sensitive
information.

Optimize costs for
GenAl solutions.
Seamlessly integrate
GenAl into customer
systems.

The Content
Orchestrator

Build and manage
context-aware
knowledge bases.
Orchestrate multiple
datasets for cohesive
outputs.

Design and refine
effective prompts.
Develop memory-
driven Al agents for
workflows.

Handle complex data
interrelations.
Enhance FM for
improved content
relevance.

The Fine Tuner

Fine-tune models with
domain-specific data.
Apply cultural and regional
nuances.

Design training strategies
for unique use cases.
Maintain accuracy in
specialized models.
Adapt FM to local
languages and slangs.
Align models with
organizational goals.

The FM Developer

Build custom foundation
models from scratch.
Securely manage
proprietary datasets.
Implement strict data
privacy controls.

Create secure
interactions with
knowledge bases.
Leverage unique dataset
characteristics.

Apply advanced ML
technigues for innovative
models.

All er

Context
Optimization

GenAJ Techniques

LLM Op‘t§m§zatuon

(How the model needs to act)

Discusion sobre

Costos x Precio x VALOR

Cost x Price x Value

Addressing Cost Issues:

« Improve Solution
Efficiency

« Identify New and
Innovative Architectures
and Approaches

Addressing Price Issues:

+ Optimize Share of
Value Between Buyer
and Seller

+ Identify best business
Models

Addressing Value Issues:

Choose the Best Use
Cases

Develop Innovative
Features

Select Strategic
Partners



Herramienta

Discusiones sobre
Parametros de Costo Discusiones sobre
Modelo de Negocio y Estrategias de Entrada al Mercado

Freemium - Business Model Canv

orkshops de GenAl GTM

Minimize operational expenses while maintaining
efficiency.

Examples of AWS Bedrock approaches to increase
efficiency

(1) Use Provisioned Throughput to optimize
resource allocation.

(2) Use Bedrock's on-demand model access to
eliminate upfront infrastructure costs.

(3) Leverage Batch Inference for cost-effective
large-scale processing.

(4) Reduce maintenance costs by utilizing AWS’s
managed infrastructure.

The Cost Parameter: Comparing Outputs / Performance

Mode
Configur - < Configurations

A1 -2 Ultra @ command 0Q Uama3.218 In

PROMPT: What are the main topics of the
field of knowledge Mathematics?

The Cost Parameter
Performance for Portuguese Exams for Sabia-2 a model fine-tunned for Portuguese

S — Classic Al Layer

for Pattern Recognition

. . Business Intelligence
Microservices
Dashboards

Storage: Datalakes / Datawarehouses

Infraestructure: Processing Power




Testimonios de ADVANCE
algunos socios de -

AWS




Testimonios de algunos socios de AVWS —

"El Taller de AWS GenAl TTM fue un cambio radical para el area de practica de Servicios Humanos de PCG. Esto nos ayudoé a alinear nuestra
comprension de las tecnologias de IA disponibles y facilité discusiones productivas. Pudimos listar alrededor de diez casos de uso, reducir a dos
para enfocarnos, e incluso identificar uno para el cual queremos crear una prueba de concepto. El taller nos proporcioné suficiente material para
escribir especificaciones para el POC y nos ayudo a elaborar un caso de negocio inicial. Ademas, tener a una persona no técnica para validar
nuestra comprensiéon del problema fue invaluable. Recomendamos este taller a cualquier equipo que quiera profundizar su conocimiento de 1A e
impulsar la innovacion."

Rupam Chokshi - Lider de Producto - Public Consulting Group (USA)

"El programa nos ayudo mucho a ver formas de entregar posibilidades al cliente. Hoy tenemos muchos clientes que quieren usar IA
Generativa pero no saben dénde aplicarla, y fue realmente bueno entender mejor como ayudarlos. El programa también nos animo a pensar en
crear una oferta replicable, algo que podamos escalar de manera simple, como un SaaS."

André Chagas - CTO - MyTech (Brazil)

"Creo que el programa fue muy util para identificar la oportunidad nimero uno y entender las herramientas de IA Generativa y su impacto potencial
en el negocio. Y luego fue realmente util conectar como eso afecta o puede integrarse con nuestro producto y simplemente llevarlo al mercado
para que las organizaciones realmente tengan un enfoque ganador con AWS y Health Espresso. Creo que sus servicios de consultoria fueron
realmente buenos para ayudar a guiar la lluvia de ideas de la sesion de transformacién del producto, identificando como se conecta con el
negocio y coémo realmente puede ser lanzado y comercializado."

Rick Menassa — Fundador y CEO of Health Espresso (Canada)

"Creo que fue estimulante y creo el tiempo, el espacio y la estructura para que la conversacion fluyera bien, con un proceso de alto nivel, sin tener
que profundizar demasiado, y con la inteligencia para realmente tener que hacerlo. Eso fue lo mejor que pudimos obtener. Entonces, creo que en
general, el resultado final fue realmente valioso. Y creo que estamos genuinamente emocionados de tratar de hacer algo que nos ponga a la
vanguardia como uno de los primeros en hacerlo en el Reino Unido, que es como queremos que Digital Space sea conocido."

Jon Portlock - Director de Nube - Digital Space (United Kingdom)



Testimonios de algunos socios de AVWS —

"Me sorprendié como me llevaste a pensar en ideas, a hacer una evaluacién, a filtrar qué es bueno y qué no, con una especie de puntaje. Hubo
aprendizajes que van mas alla de la IA Generativa... Superaron ampliamente mis expectativas."
Jonatas Mattes - Director de Negocio en la Nube - EDS (Brazil)

"Creo que la mayor ganancia no fue necesariamente técnica, sino entender mas sobre Disefo de Producto, con un pensamiento mas
agudo. Entonces, el punto interesante aqui es que podemos usar este conocimiento en toda DNX. Esta ganancia no fue necesariamente muy
notada fuera del equipo de IA Generativa, pero ciertamente este pensamiento mas agudo del Disefio de Solucion de IA Generativa hacia el
producto fue una ganancia muy grande para nosotros."

Emanuel Estumano - CEO - DNX Brazil

"El programa ayudd mucho a presentar posibles caminos para entender la tecnologia de IA Generativa y comenzar a construir POCs, motivando
la generacion de ideas e insights para nuevos productos y servicios. Como sugerencia, seria importante agregar mas actividades practicas. En
general, felicitamos la iniciativa del programa y el impulso inicial para generar algunos POCs en el segmento."

Fabio Lucinari - CEO - Nublify (Brazil)

"El programa GenAl TTM fue fundamental para construir la estrategia de enfoque para el nuevo equipo de IA."
Roger Rodrigues - CEO - e-master (Brazil)

"Creo que este fue un gran taller o ejercicio para nosotros. Simplemente reunié diferentes pensamientos, lideres y expertos de WWT. Y creo que
tuvimos algunas conversaciones bastante colaborativas, con algunos aportes de Alexandre y AWS, y creo que eso nos ayudo a priorizar una
solucién de IA Generativa para nuestro roadmap de soluciones este afo. Asi que creo que fue excelente para nosotros."

Hollie Anderson - Gerente de Alianzas Estratégicas, Sector Publico en la Nube - World Wide Technology (WWT - EE.UU.)

"Quiero destacar como el programa nos ha ayudado a construir una base sélida. Nos permitié ver los pasos necesarios para lograr nuestros
objetivos, lo cual no habiamos logrado completamente antes. Ha sido una gran experiencia trabajar contigo y estamos emocionad os de continuar
construyendo sobre lo que hemos aprendido.”

Al Lopez - Gerente de Alianzas - Infusion Points (EE.UU.)
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Alexandre Del Rey

Alexandre es consultor y profesor con gran experiencia en ayudar a empresas de tecnologia
en el recorrido de crecimiento y evolucion.

Como profesor cuenta con actuacion en StartSe y en USP y FIA Business School.
Es conferencista internacional, investigador, autor, emprendedor serial, y movilizador social.
Alexandre es apasionado por los temas de Tecnologia, Estrategia, Inteligencia Competitiva,

Innovacion e Influencia, y fundador de la Asociacion Internacional de Inteligencia Atrtificial.

Alexandre es cofundador de 12Al (Asociacion Internacional de Inteligencia Artificial),
donde fue CEO y hoy actua como miembro del consejo.

Cuenta con experiencia en multinacionales como Siemens, Eaton y Voith, con vivencia
en paises y culturas tan diversas como Estados Unidos, Alemania y China.

Ha actuado con ADVANCE Consulting en la aplicacion del programa AWS PTP (Partner Transformation
Program) y AWS GenAl mundialmente.

Graduado en Ingenieria Mecanica por UNICAMP, Doctor en Gestion de Innovacion, con maestria en
Inteligencia Competitiva por USP, tiene especializacion en Finanzas por Michigan State University, posgrado
en Administracion, Gestion del Conocimiento y Negociacion por FGV.


https://www.linkedin.com/in/alexandredelrey/?originalSubdomain=br
https://www.linkedin.com/in/alexandredelrey/?originalSubdomain=br

Dagoberto Hajjar

Mas de 40 anos de experiencia en las areas de negocios y Tl

Entre 1980 y 90, trabajé en Citibank en diversas funciones de tecnologia y de negocios.
Fue uno de los primeros funcionarios, en Brasil, en ser premiados por
"Excelencia en Servicios”.

En 90 fue invitado por ABN-Amro para el desafio de implementar un sistema de
automatizacion de agencias basado en tecnologia cliente-servidor, entonces,
completamente innovador para la época.

Trabajo, durante 10 anos, en Microsoft contando con grandes realizaciones y mucho éxito
ejerciendo, entre otros, las actividades de Director de Internet, Director de Marketing,

y Director de Estrategia. Recibid, del propio Bill Gates, el premio de mejor funcionario de
Microsoft - siendo la primera vez que este premio fuera concedido para un "no-americano”.

En 2002 fundé ADVANCE que cuenta, hoy, con mas de 2.500 clientes, mas de 500 proyectos de
consultoria, mas de 20.000 profesionales entrenados, mas de 50 investigaciones realizadas en el
mercado brasileno, 6 libros publicados, 8 ebooks y participacion como conferencista en mas de
150 conferencias.

Graduado en Matematicas y Fisica Nuclear por USP.


https://www.linkedin.com/in/dagohajjar/
https://www.linkedin.com/in/dagohajjar/

Gustavo Annarumma

Ejecutivo con mas de 30 anos de experiencia en Ventas, Servicios y Operaciones en
empresas globales de tecnologia como IBM, Microsoft, SAP, Siebel Systems,
Claro/Embratel, y otras.

Desarroll6 carrera internacional liderando equipos multifuncionales en América Latina y
en EE.UU., siendo responsable por contratos estratégicos y P&Ls superiores a US$ 200
millones, con fuerte enfoque en crecimiento sostenible, transformacion digital y adopcion

de tecnologias emergentes, como Cloud, Analytics, Inteligencia Artificial y ERP/CRM.

En Claro/Embratel, actu6 como Director de Ventas de Soluciones Digitales, liderando un
equipo de +50 profesionales e impulsando el crecimiento de dos digitos en ingresos.

En Microsoft, lider¢ iniciativas de adopcion de Office 365 y Analytics, combinando
habilitacion técnica con gestion de cambio. Durante su trayectoria en IBM, ocupo posiciones
de liderazgo en Cloud, Servicios de Soporte, Soluciones Financieras y Outsourcing
Estratégico, siempre con resultados expresivos en crecimiento de ingresos y expansion de portafolio.

Como Director de Alianzas Estratégicas en BAAN, estructuré6 modelos innovadores de canales y joint-
ventures. Actué como Gerente de Servicios a Clientes en SAP y lideré equipos técnicos en América Latina.

Es graduado en Ingenieria Electrénica y Maestria en Ingenieria por PUC-RJ, con MBA Ejecutivo
Internacional por USP/FIA.


https://www.linkedin.com/in/gustavo-annarumma/
https://www.linkedin.com/in/gustavo-annarumma/

Jorge Moukarzel

Jorge cuenta con mas de 30 afnos de experiencia como ejecutivo y consultor en las areas de
Gestion de Marketing, Planificacion Estratégica, Estructuracion de Procesos de Ventas,
Gestion de e-Business y Gestion de TI.

Tuvo su carrera ejecutiva, reconocida y premiada, en empresas de tecnologia y
telecomunicaciones, incluyendo ltautec, Equitel y Siemens, en Brasil y en el exterior.

En 2010 fue invitado a ser socio de ADVANCE donde coordina toda el area de consultoria,
contando con mas de 500 empresas atendidas con proyectos en Planificacion Estratégica,
Estructuracion de Ventas, Estructuracion de Canales y Planificacion de Marketing y Ventas,
incluyendo Advantech, Algar, AWS, AX4B, Benner, Betha Sistemas, Boa Vista Servicos,
Consinco, DIMEP, FWC, GE Healthcare, Google, IBM, IUGU, Panasonic, ProPay, SalesForce, SAP,
Sebrae, Semantix, Siagri, SkyOne, Softex, Tecnoset, uMov.Me, WDG/IBM entre otras.

Graduado en Ingenieria Electronica por el Instituto Tecnoldgico de Aeronautica (ITA), con posgrado en
Administracion Mercadolégica por la Fundacion Getulio Vargas y MBA en Gestion Integrada de Negocios y
Tecnologia por ESPM/ITA.


https://www.linkedin.com/in/jorgemoukarzel/
https://www.linkedin.com/in/jorgemoukarzel/

Inve_rsiones de ADVANCE
Socios y AWS -




Inversiones

AWS
El programa tiene un valor de USD 18,000.00 y sera completamente subsidiado por AWS

Socio
El socio sera responsable de realizar las inversiones:

» Completar el formulario de trabajo previo (Prework)
* Involucrar al C-Level (equipo ejecutivo) en los talleres
« Asignacion de tiempo para que los profesionales participen en talleres y reuniones de seguimiento

* Ejecucion del plan de accidn definido




ADVAN CE

ADVANCE Your Sales

www.advanceconsulting.com.br
advance@advanceconsulting.com.br
+55 11 99003-2554
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